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| 70% € made in China
«La sfida? Sulla qualita»

INn Salento mercato nelle mani di commercianti asiatici
Confartigianato e Confindustria: «Serve creare un brand»

La curiosita
Boom dirichieste
per la Basilica

di Santa Croce

Lecce e nel Salento, i

souvenir Made in

China» la fanno or-

mai da padroni, con
una presenza cosi massiccia e
a prezzi stracciati sugli scaffa-
li da avere quasi del tutto
spazzato via l'artigianato tipi-
co locale che ha ceduto ormai
il 70% del mercato. Vero ¢ che
'impetuosa invasione dei
prodotti cinesi ha proporzio-
ni planetarie, ma € altrettanto
evidente che in un Salento
dall’economia fragile, dove
lartigianato potrebbe essere
una risorsa importante, il fe-
nomeno ¢ tutt’altro che indo-
lore. Per non parlare delle ri-
percussioni sotto l'aspetto
culturale e identitario che la
progressiva scomparsa delle
antiche botteghe artigiane
della cartapesta, della cerami-
ca, delle terracotta, del vetro,
della pietra leccese, del ferro
battuto, crea ad un territorio
come quello salentino che ha
costruito la sua immagine tu-
ristica sull’autenticita. Ebbe-
ne, dalle classiche calamite
con I'immagine della basilica
di Santa Croce o dei monu-
menti di Gallipoli e Otranto,
ai quadretti, ai fermacarte a
forma di muretto a secco o di
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Un magnete con la riproduzione della basilica di
Santa Croce costa daun euro aun euro e
cinguanta. Per una «palla di neve», la sfera di
plastica riempita d’acqua con dentro la polverina
bianca che cade sull'immagine di un monumento
simulando una nevicata, si spendono cinque euro
e cinquanta. Il turista medio in visita nel capoluogo

della citta.

fico d’india, i prodotti cinesi
non hanno nulla di autentico.
Costano poco perché sono
fatti di resina e non di pietra
leccese, di carparo o di carta-
pesta. E al turista, spesso, po-
co importa. Il tema é serio e
non sfugge ad Antonio Coli
che, presidente nazionale di

salentino non sborsa pil di tanto per un ricordo
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Dunque, se le cose vanno in
questo modo, € anche larti-
giano che deve prendersi la
sua dose di colpe. Questa, al-
meno, € l'opinione di Confar-
tigianato Imprese. Ma sulla
stessa lunghezza d'onda si po-
ne anche il presidente di Con-
findustria Lecce.

Confartigianato Ceramica e «Da questa situazione si ® 1 70% dei
numero uno del settore arti-  esce solo attraverso un pro- prodotti
stico di Confartigianato Im- cesso di creazione di un artigianaliin
prese LemCCU— brand, di un marchio che in Salento & made
pato. Osserva: «Nella cessione ~ qualche modo possa tutelare in China. A
del 70% del mercato ai cinesi ~ 1a produzione locale — sostie- lanciare

¢’ un problema di crisi eco- ~ De il presidente degli indu- I'allarme sono
nomica e quindi di capacitadi  striali salentini, Giancarlo Ne- stati Antonio
spesa che spinge il turistaa  &ro-, in particolare quella di Coli (foto),
scegliere il prodotto che costa ~ qualita, ma questo percorso leader degli
meno e che magari non & ori-  Misembra molto lontano dal- artigiani,
ginale. Ma questa non & una  lattenzione di tutte le istitu- Giancarlo
giustificazione. I nostri arti-  210ni. La stessa iniziativa Sa- Negro,

giani hanno fatto l'errore di ~ lento d’Amare, creata dalla presidente

basare la concorrenza solo
sulla variabile prezzo, non
rendendo percepibile agli oc-
chi del consumatore la diffe-
renza che c¢’¢ tra un prodotto
autentico e uno taroccato.
L’'importatore italiano € riu-
scito a sfruttare queste falle
del commercio nazionale ed a
prendersi una fetta di merca-
to. Questo perché l'artigiano
non ha saputo valorizzare e
vendere il proprio prodotto».

Provincia per valorizzare i no-
stri prodotti, & stata troppo ra-
pidamente abbandonatax».

Antonio Della Rocca
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